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71,7 % der Entscheidungstrager
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nutzen den Wissensboost digitaler
Fachmedienangebote

NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT

UND VERWALTUNG

Eine oder mehrere Fachzeitschriften, die sich
mit beruflich relevanten Inhalten an Sie wenden
(Print oder E-Paper)

Digitale* Angebote von Fachmedien

Veranstaltungen wie Kongresse,
Tagungen, Seminare

Digitale* Angebote von Unternehmen

Digitale Veranstaltungen wie Konferenzen,
Webinare, E-Learning

Eine oder mehrere Fachmessen im
In- oder Ausland

AuBendienstbesuche, also Vertreter, die Sie aus
beruflichen Griinden am Arbeitsplatz besuchen
An lhren Arbeitsplatz unaufgefordert zugesandte
und persoénlich an Sie adressierte Direktwerbung,
also Werbebriefe oder Prospekte

Kundenzeitschriften von Unternehmen
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*Webseiten, Social Media,
615 Newsletter, Apps, Podcasts, Webcasts
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Laut LAE-Sonderauswertung 2024
im Auftrag der Deutschen
Fachpresse nutzen 71,7 % der
Entscheidungstrager in Wirtschaft
und Verwaltung regelmalig oder
gelegentlich digitale Fachmedien
wie Webseiten, Social Media,
Newsletter, Apps, Podcasts oder
Webcasts.

Alle Ergebnisse der LAE-
Sonderauswertung 2024
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